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APIBREZIMAS

Multimedijy Zzurnalistikos sgvoka lengviausia suprasti zodj ,multimedijos” isSskaidzius i dvi dalis: loty-
niskaja ,multi”, reiskianc¢ig kazko daugiskaitg (ar daugialypiskumg), ir daznai vartojamg terming ,medi-
jos“, apibréziantji informacijag perduodan¢ig komunikacijos priemone (tai gali biti televizija, laikrastis,
garsas ir t. t.). Taigi multimedijy Zurnalistika placigja prasme — Zurnalistikos Saka, jungianti skirtin-
gas komunikacijos priemones: teksta, vaizda, garsa, animacijag ir kt.

INTERNETO REIKSME

2008 metais Amerikoje buvo aisku: informacijos vartotojui internetas tapo populiaresne priemone gauti nau-
jienas nei laikrastis'. Siandien jau savaime suprantama, kad bet koki informacinj turinj lengviau pasiekti

internetu nei jsijungti kabeline televizijg ar eiti j spaudos kioskag laikras$c¢io. Interneto amzius sparciai
keic¢ia zurnalistika ir lemia naujy informacijos pateikimo formy atsiradimg.

Kai didziosios ziniasklaidos priemonés émé pléstis i interneto erdve, kurti internetines prieigas bei
talpinti informacijag, kurig paraleliai spausdindavo laikrasc¢iuose ar rodydavo savo televizijos kanaluo-
se — internetiné ziniasklaida tebebuvo panasi j talpykla, kurioje turinys i$ kity medijy atsidurdavo nepa-
kites. Taciau Siuo metu informacija vartotojui pateikiama kur kas lankstesniais budais nei anksc¢iau. In-
ternetas zurnalistams suteiké galimybe kurti Zurnalistini pasakojimg naudojantis jrankiais, kurie iki tol
buvo pasitelkiami tik kitose specifinése priemonése. Anksc¢iau laikrastyje dirbantis Zurnalistas, rasantis
straipsni, neturéjo filmuoti, o televizijos reporteris - radyti, nes jy medijos buvo atskirtos. Siandien
turbdt retg nustebinty vaizdo jraSas, papildantis teksta, ar garso medziaga, pateikiama skaitytojui tuo
metu, kai jis ziuri teksta iliustruojanc¢ias nuotraukas internete.

Galima teigti, kad interneto kaip pagrindinio informacinio kanalo jsigaléjimas sukiré galimybe Zurnalis-
tams pasakoti istorijas formatu, kuris lankstesnis ir labiau jtraukiantis, o svarbiausia — su skaitytoju
pasiliekantis ilgiau, nei buvo jmanoma anksciau.
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ZURNALISTINIS MULTIMEDIJY PASAKOJIMAS

Zurnalistika i8 esmés galima apibidinti kaip kiirybine profesijg, nes Zurnalisto esminis tikslas yra jdo-

miai papasakoti realybe, kitaip tariant - sukurti ir jtraukianti, ir klausimg, problemg ar jvyki paais-
kinanti pasakojimg. Daugelis reklamos kiréjy jau seniai iSsiaiskino praktine pasakojimo galig?. Reklamos
industrijoje jdomiai pateiktas pasakojimas (naratyvas) — viena esminiy geros reklaminés kampanijos daliy.
Tuo tarpu zZiniasklaida daugiau eksperimentuoti su pasakojimo budais pradéjo tik atsiradus internetui.

Internetas - erdvé zurnalistinéms istorijoms gyvuoti uz spausdintinio turinio riby. Cia istorijai papasa-
koti gali buti sujungiamos daugiau nei kelios medijos. Gausu pavyzdziy, kai elementai — tokie kaip garso ir
vaizdo medziaga, animacija, tekstas ir net iliustracijos — ne tik prideda turiniui aktualumo Siuolaikinés
ziniasklaidos kontekste, bet ir suteikia vartotojui kelis skirtingus priéjimo prie turinio budus.

Visiems suprantama, kaip skaityti tekstg: pradedi skaityti pradzioje, o pabaigi — gale. Bet pasakojime,
jungianéiame skirtingas medijas, imanoma skaitytojui suteikti daugiau nei vieng pradZios taska. Sitai ne
tik labiau sudomina, bet ir pavercia turini unikalesniu paciam vartotojui. Jei Zurnalistinis pasakojimas
turi vaizdo komponentg — galbdt jis bus pirmasis dalykas, su kuriuo vartotojas norés susipazinti? 0 gal tai
bus nuotrauky galerija? Netgi statistika ir nuobodiis, nejudantys grafikai gali jgauti daugiau jtaigumo,
jeigu saveikauti leidziama patiems skaitytojams.

Blitent dél tokio Siuolaikinés interneto ziniasklaidos jvairiapusiskumo yra sudeétinga apibreézti, kas kon-
krec¢iai yra zurnalistinis multimedijy pasakojimas. Tai visiskai skirtingas turinio formas galintis jgauti
zurnalistinis kidrinys, kurio esmé perteikiama naudojant jvairias, temai geriausiai tinkancias, medijas.
Tokia praktika $iuo metu vadinama skaitmeniniu pasakojimu (angl. digital storytelling).

Jei kuriamas zurnalistinis pasakojimas yra apie globalinj klimato atSilimg, tai turblt jame buty svarbios
iliustracijos su ledyny tirpsmo duomenimis arba nuotrauky galerija su ilgg laikag fotografuotais pokyciais,
padedanc¢iais skaitytojui jsivaizduoti perskaitytos problemos masta. Multimedijy pasakojimas tapty dar
ivairiapusisSkesnis, jei skaitytojas, matydamas nuotraukas ir skaitydamas apie at$ilimg, ausinése isgirsty
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ir jrasyta ledyny tirpsmo garsa. O jei multimedijy pasakojimas yra apie ekonomines problemas, su kuriomis
susidurs jaunoji karta, — akivaizdu, kad jam pasakoti buty naudingesnés kitokios medijos.

ZURNALISTINE ETIKA IR INTERNETAS

Prasidéjus interneto revoliucijai ir zurnalistikai émus labiau priklausyti nuo technologiniy naujoviy, vyko
daug diskusijy apie tai, kad tokie pokyCiai neatpazjistamai pakeis rimtg zurnalistikg ar net privers jag isnyk-
ti. Jdomiai, taciau tradicisSkai apipavidalintas istorijas turéjo pakeisti konteksto neturinc¢ios informacijos
srautai ir bereiksmés, netgi bukinancios, vaizdo bei garso medziagos antplidis. Kurji laika buvo daug diskutuo-
jama apie jaunus Zmones, kurie esg nebegali iSlaikyti démesio ir jsigilinti j ilgas, nuodugniai temg analizuo-
jancias zurnalistines istorijas. Daznai kartota, kad Siuolaikiniam jaunimui ilgi ir sudétingi pasakojimai tapo
nejkandami. Visgi tikrové kitokia. 2009 metais ,Newspaper Association of America Foundation” ir ,Northwestern
University Media Management Center“® atliktas tyrimas akivaizdziai liudija: jei paaugliai savo noru domisi zi-
niasklaida — jie dazniausiai iesSko informatyviy zZurnalistiniy istorijy, turtingy savo kontekstu. Taigi teigti,
jog internetas yra rimtos Zurnalistikos prazutis, buty neteisinga. Internetas — puikus Zurnalistinis jrankis,
suteikiantis galimybe eksperimentuoti jvairiais pasakojimo bilidais bei naujais turinio pateikimo sprendimais,
kurie jkontekstina, suteikia gylio ir pavercia istorijg dar patrauklesne bei jtikinamesne.

Tokie Siuolaikinés zurnalistikos pokyciai ir besikeiciantys skaitytojy poreikiai nesumazina zurnalisty pro-
fesinés etikos reikalavimy. Greiciau priesingai: i$ Siandienos Zurnalisto tikimasi dar gilesniy etikos ziniy
ir principy. Juk dabar Zurnalistas turi buti atsakingas ne tik uz tai, ka raso, bet ir ka fotografuoja ar
iraso, kokig iliustracijag sukuria, kaip pateikia statistikag ir apipavidalina internetinio puslapio dizaing.

Siandien gilesnj, i$samesnji ir labiau profesionaly Zurnalistinés etikos standarty isSmanymag bidtina turéti
apdovanojimus pelnanc¢iy dienrasc¢iy — tokiy kaip The New York Times ar The Washington Post — redakcijose.

Sios Ziniasklaidos priemonés, besikeiéiant Zurnalistikai, atnaujino ir praplété savo etikos kodeksus*, pa-
brézé, kad objektyvi, skaidri ir garbinga ziniasklaida yra profesijos pamatas. Taigi net ir besikeicianciy

technologijy bei zurnalistikos amziuje tokie principai kaip teisingumas, tikslumas, objektyvumas ir neSa-
liskumas isSlieka svarbiomis Sios profesijos dalimis.
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